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O Impacto Ambiental da

Cultura de Representacao

Dilma Pimentel, M.Sc.
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Necessidade

de auto realizacéo
(desenvolvimento
pessoal, conquista

Necessidade de estima
autoestima, reconhecimento, status

Fonte: http://iwww.merkatus.com.br/10_boletim/112.htm



“Comercializacéo da Infancia"

“As empresas de propaganda, o mercado
e os publicitarios de produtos de
consumo tém se voltado para as criancas.
Embora elas tenham uma longa
participacao no mercado consumidor, até
recentemente eram pequenos agentes,
ou compradoras de produtos baratos",
"Isso se alterou. Hoje em dia, criangas e
adolescentes sao o epicentro da cultura
de consumo americana. Exigem atencao,
criatividade e dodlares dos anunciantes.
Suas preferéncias direcionam as
tendéncias de mercado. Suas opinides
modelam decisOes estratégicas
corporativas”.
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S&o adolescentes, mas pode chama-los
de maquininhas de consumo. Um estudo
realizado com garotas e rapazes de nove
paises mostra que no Brasil sete em
cada dez jovens afirmam gostar de fazer
compras. Desse grupo de brasileiros,
quatro foram ainda mais longe -
disseram ter grande interesse pelo
assunto. O resultado da pesquisa, que
tomou como base um trabalho da
Organizacao das NacOes Unidas (ONU)
chamado O Futuro E Seu?, foi
significativo: os brasileiros ficaram em
primeirissimo lugar no ranking desse
quesito, deixando para tras franceses,
japoneses, argentinos, australianos,
talianos, indianos, americanos e
mexicanos.

www.youthxchange.net - a caminho de estilos de vida sustentiaveis
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CONSUMISTA

Conheca os Segredos Mais Bem Guardados
para Vender para a Mente Subconsciente

Dr. A. K. PRADEEP

Fundador e CEQ da NeuroFocus, Inc.

INSIGHTS SURPREENDENTES DO PRINCIPAL LABORATORIO
DE NEUROMARKETING DO MUNDO

Cultrix /

®@z1mizn

“Até 95% das nossas
decisOes sao tomadas no
nivel subconsciente. Por este
motivo, as maiores e mais
sofisticadas empresas do
mundo estao aplicando o0s
tltimos avancos da
neurociéncia na criagao de
marcas, produtos, desenhos
de embalagens, campanhas
de marketing, e muito mais
para atrair a atencao do nosso
cerebro.”



POR QUE COMPRAMOS (TANTONX?

COMPORTAMENTO DO

CONSUMIDOR

NECEJOS

Mario Ernésto Rent SEhwenner

NECESSIDADES
+

DESEJOS
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‘Cheias de charme’: Figurino das Empreguetes
é sonho de consumo entre as meninas e a
novela vira tema de festa




Conheca os modelos de bolsas que as famosas usam em eventos e no dia a dia

S— - | — 1 B - R— L — e ] W) = a__:

Imagem 100/148: Adriane Galisteu exibe sua bolsa metalizada do modelo "Speedy” da Louis Vuitton; a versao em couro |
monograma da maison & um dos mais classicos da marca Aghkens
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"Eu me acho muito vaidosa, adoro maquiagem, mas para nao ficar com a
pele suja a gente tem que sempre lavar o rosto antes de dormir"

Bia Passos (8), a Manuela de Cheias de Charme
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Nike + iPod

Conheca o
seu novo
personal trainer.

“Gragas a esses sistemas, conseguimos renascer
no mercado brasileiro.
Ndo vendemos chuteiras, vendemos uma nova experiéncia
de jogar futebol”

Mario Andrade e Silva
Diretor de Comunicagao
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“Se chegar na favela
sem ténis de mola,
VOCE € um prego.
A atracao do jovem
pelo crime €
indissociavel do
consumismo”

Rodrigo Pimentel



010 DESKTOEMACHINESNURH/S2:0eSKIOpMacnineicom/pics/EersenercarGi=112=16004pg: 16 Viar 07 Viaterial desenvolviaoipelo pror. Cid Allear
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Os anjos vestem Prada

Tao novinhos e eles ja usam Dior,
Marc Jacobs, Lacoste, Ralph Lauren...

Alessandra Medina

“Maria Clara, 1 ano:

) armario com
Bata Bonpoint guarenta pares de
% 540,00 sapatos e mais de

Calga John John (NG . ) )

++225,00 _4E @ B % trinta vestidos
Sapato Centopéia &

120,00

4 b¥5,00

Maria Clara, 1 ano: armario de quatro portas recheado
com quarenta pares de sapatos e mais de trinta vestidos

Fonte: http://vejabrasil.abril.com.br/rio-de-janeiro/editorial/m1452/os-anjos-vestem-prada
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UM LOOK
QUE VALE
UM CARRO

ﬂl:uu:e DoLce
5 Gammama
ﬂ!lua Ventura

!799 reais

CELuLAaR
CoLors

‘1 B98 reais

As meninas sempre . 4
= W IRETA ’
ad:uramm gﬂfg — BEGATA J
E ISS0 nunca Les Filis
- 4 CoLam oE
barato. Mas foi nos R BEROLAS,
anos 90, quando corddo de comrn,
a-roupa colar de pedras,
:dil::;gentes pi das JA‘:’;?_‘:..:: L o anel, brineos, pulseira
N N Do Dhesel & pingentes, conjunto
a incluir roupas e 428 reals ie aliancas de
acessorios de luxo, oura ¢ hrilhantes,
. RAntonio Bermarda
que o preco subiu et i
as nuvens. Veja reme
quanto se gasta
para vestir direito CaLca oE
S-h CETIMV
uma patricinha MK Store }_c
310 reais ;
BovLsa
OE LORA
p;::ﬂ'; BANDALIAS Christian Bior
CHAnCE Les Filis 3 500 reais
391 reais

PH. Arcangeli
2349 reais




[ N\~

1V enconto aciona

@rimiza

Brasil devera ter 6% do mercado mundial de

luxo ate 2025

Expectativa do setor € de crescimento, alcangando a marca de US$ 63 bilhoes em

negaocios.

01.
02.
03.
04.
05.
0e.
0.
08.
09.
10.

Confira as 10 principais marcas de luxo:

Louis Vuitton, 25,9 bilhdes, 7%
Hermes, 19,1 bilhtes, 61%
Rolex, 7,2 bilhoes, 36%
Chanel, 6,7 bilhdes

Gucci, 6,4 bilhdes

Prada, 5,7 bilhoes

Cartier, 4,8 bilhdes

Hennessy, 4,6 bilhoes

Moet & Chandon, 4,2 bilhdes
Burberry, 4,09 bilhies



Suri Cruise tem colecdo de 3 mil sapatos avaliada em RS 240 mil

Além dos calcados, o guarda-roupa da filha de Tom Cruise e Katie Holmes vale RS 5 milhdes
iG Gente




N

Foto: NASA. Disponivel em: www.nasa.gov. Acesso em: 30 Mai. 06. 080427.2 - Prof. Cid Alledi
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Populacio mundial: ja somos 7 bilhoes

A populacao mundial pode chegar a marca dos 9 bilhoes ate 204S.

O planeta vai conseguir sustentar tanta gente?

Por Eobert Kunzig
Foto de John Stammever

=
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98% A"‘\ 5% A titulo de

- das garrafas de piast!cu . comparagao:
: . 1 tonelada de cana
1 tonelada delas vale 1 tonelada delas vale i de acticar vale

1 850 reais

das latas de aluminio

....................................

£ s p———




Mar plastificado
O plastico € um dos maiores poluentes em todos 0s oceanos, uma praga invisivel.

Fonte: http://viajeaqui.abril.com.br/national-geographic/edicao-133/plastico-poluindo-oceanos-622080.shtml
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I3 QQE mme LA
DIIRAR NO.

P;LANE;?WR

“"A seguir, voce encontrara 15 questbes gue tem
como objetivoidentificar alguns dos habites |
gue;compoem seu estilo de vida. A partir deres“ "\“
i poderemos estimar, aquantidade de recursos.
haturais necesséria para sustentar suas |
atividades diarias.

! .1\_;_, ;| Responda ao questionario e conhega o ;
BN tamanho estimado de sua Pegada Ecological |
Pode ser uma surpresa!




10000 litres water

1 litre beer

300 litres water

The
Water
Footprint
Assessment \
Manual

Setting the Global Standard

1000 litres water

Arjen Y. Hoeksira,
Ashok K. Chapagain,

Maite M. Aldaya and q
Mesfin M. Mekonnen

2500 litres water 1kgrice
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matéria prin‘l__
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Emissoes

para o ar

ELER

O Conceito de Ciclo de Vida

Dustrlbuig

Emissodes Residuo
para a a’gua Sélido

Disposigao
final

Residuo
Téxico

Idealmente, o ciclo de vida inicia-se quando 0s recursos para sua
fabricacdo séo removidos de sua origem, a natureza — o berco, e
finaliza-se quando o material retorna para a terra, o tumulo.
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DETERMINANTES
INDIRETOS

2 B a
Iﬂl% i 7€
IR h
| |
Agricultura (agae pesca Areas urhanas e Usodadgua Energia e transporte

O g win & R

.

PRESSOES DIRETAS
SOBRE BIODIVERSIDADE
E ECOSSISTEMAS

{L S a ice 1)

SITUACAO DA
BIODIVERSIDADE

MUNDIAL

SERVICOS.
ECOSSISTEMICOS

Perda, alteracio e = Espécies d Mudanga
fragmentacdo de habitats @ invasoras do clima
| | | | |
Terrestre De agua doce Marinha
T e e
Beneficios proporcionados pelos ecossistemas aos seres humanos
| | |
| Servicos
Servios de * N Senvicas
pfw:sf:ﬁu reguladures: i SEWFWS::A' tuiu:r;ais
T ieomien  apate Y oo
» medicamentos « rezulacio do cdima enriquecedoras
» madeira » polinizagio de culturas » ciclagem de nutrientes » recTeativas

Fonte> O Relatorio Planeta Vivo 2012

Aoencas humanas » formacao do solo » Espirituais
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Refino do
petréleo:
* emissdes

Em aterros e

« efluentes aie
* impacto _ leoes_._ )
Extracao de flora e faun . ImpeLmeal::lllza(;ao
etroleo: ‘ o solo
F-)recurso A e retencédo de
(7p) natural ‘ residuos organicos
CG * carbono * colaboram na
(@) armazenado producdo de CH4
T3 » emissdes
ol
W « efluentes
N I impacto flora e
— fauna

ambiente: Descartadas

e j incorretamente:

* poluicéo dde: ,matas e « poluicio visual
corpos d’agua « impedem a

* ingestao por animais:
» passam a fazer parte
da cadeia alimentar ou
causam a morte de
animais

drenagem das
chuvas pelos
bueiros
* presas em fios de
alta tenséo

O custo ambiental das sacolas
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FOR OQUR PLANET

Analise de
Ciclo de Vida

IMPACTO DURANTE O CICLO DE VIDA

Quanto custa a natureza um jeans Levi's 501, durante dois anos".

Um dos maiores impantns ucnrre nas maos do consumidor.
z Emissao Consumo  Consumo
3 de carbono de energia de agua
#| ETAPA (kg CO;) (megajoules)
% Produgdo de algoddo | 17 77 |
| O S D e S L L e L A e s s e e e o
j Produgdo do tecido 6,6 84,9
% Manufatura da peca | 3 40,8 I
E--"'-'--------- ------------------------------
% Transporte e distribuicéo 2,1 29,8
% mmmm W 18,6 ] 2266 | 15752
i L e e e ey el B R e
§ Descarte 0,5 0.4
% TOTAL 32,5 400,2 3.480,6

Fotox Shwitrrsiock

*Um exempiar da Levi's com lavacem a pedra em fom médio. lavada uma vez por semana durante dois anos.
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Impacto das construcoes no Brasil

25¢

Emissoes
Gases Efeito
Estufa
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Era branca e preta, depois colorida. Era telinha, depois teldo. Era muito grande, depois portatil.

0 que eles tém no guarto
Era arredondada, depois plana. Era analdgica, depois digital. 83, spareho de som 11% telefone fixo
3% Neksshen) 1%
295% walkman 10% videacassete
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o 4,0%

-~ 3,6%

A 2,9%

o 44%

7 3,4%

2 3,8%

Mercado consumidor por ramos de produto i 2007
' RS bilhbes i 2030

I [

| Total 2007 1410,6

Total 2030 3,304
378.7 3T6.A8
1162
HabitagSo Semvigos Alimentos educaSo consumo

Faariei: T30




CAPA | cONsUumMo
UM BOLO MUITO MAIOR

De uma cesta com 55 categorias de produtos, as mais importantes para o consumidor, as consultorias
MecKinsey e Escopo dimensionam um mercado de consumo no Brasil de quase 1,8 trilhdo de reais em 2020,
guando deverdo ser incorporados cerca de 1 trilhdo de reais em gastos. Veja como esse valor vai ser

distribuido entre os diferentes setores da economia =
N

e /—\ /" Consume
Consumo ™. . de 55itens \

/" desSitens \ / \ / ‘

; [ desshem \ {r\) / ! './;\J / em 2020 1
\ 800 ) = | o |~ | L8
V) \ TRILHAO | 9 /

BILHOES DE REAIS / \_ TRiLHAO /

(consumo adicionado por setor \___/
entre 2010 e 2020, em reais)

Mais
293
bilhdes
ate 2020

Mais Mais
+ ALIMENTOS E BEBIDAS 203 e 103
293 bilhdes de reais equivalem a bilhdes 158 BilhGes
13 empresas do porte R e ale 2020

03 BRASIL FOODS ate 2020

Destaque O Brasil é o quarto maior mercado
consumidor de massas no mundo. Até 2020
deve ser o terceiro maior

o { n w 7
» Il | 5e5iDAS ALCOOLICAS |
203 bilhGes de reals equivalem a 158 bilhdes de reals equivalem a 103 bélhdes de reais equivalem a
7 ermpresas do porte da FIAT & empresas do parte da AMBEV 28 empresas do porte da CaA
Destaque O mercado brasileiro de carros o Destaque O paks € 0 terceiro maior mercado Destaque O Brasil & o quinto maior mercato

de carvejas do mundo, Deve se tamnar o global de calcados. Em 2020 deve ser o

guarto maior mercado mundial, Deve ser o
segundo maior até 2020 terceiro

terceiro em 2020

v —

10 bilhdes de reais equivalem a

2 empresas do porte da GOL
e e N T L
Destaque O Brasil & o quarto maior mercado
4 9 o de aviacao domestica, depois de EUA, China
49 Ry

11 bilhoes de reais equivalem a
o 5 empresas do porte da YAMAHA
_ 3 == [Destaque O pais e o atual guario maior

mercado mundial de motos @ deve se torar
0 tmlm em breve

i ELETRODOMESTICOS
13 hilnGes de reais equivalem a
2 empresas do porte da WHIRLPOOL

Destaque O mercado brasileiro & o terceiro
maior no mundo em consumao de geladeiras

- — ELETROELETRONICOS
15 bilhdes de reais equivalem a
B cmpresas do porte da POSITIVO
Destaque Em 2012 0 Brasil virou o terceiro
maior mercado mundial de computadores

18 bithies de reais equivalem a
35 empresas do porte da PURINA,

Destaque O pais € o terceiro malor mercado de
produtos para animais de estimacao. Deve se
tornar o segundo

24 bilhdes de reais eguivalem a
2 empresas da porte da SOUZA CRUZ
Destaque O Brasil & 0 sexto maior mercado

de cigaros no mundo
—

Ay
5 s

4 ‘ . 'r .’ .
= CUIDADOS PESSOAIS - ‘;’LIHPEZADOHESI'ICA

78 bilhdes de reais equivalem a 30 bilhdes de reais eguivalem a
7 empresas do porte da UNILEVER 15 empresas do porte da RECKITT
Destaque O mercado brasiieiro de perfumes  Destaque O pais & o terceiro maior mercado

& de fragancias ja & o maior do mundo — mundial de papel higignico — depois de EUA
& deve parmanecer nessa posicdo e China o A
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umero de celulares em todo Brasil
chega em 2012 a 250,8 milh
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“Respaldados pela auto-estima elevada, esses consumidores passaram a justificar
seu excesso de consumo por meio de frases feitas ("eu mereco") e a corrida
desenfreada pelo TER, continua ainda hoje.

Sé que, ainda mais grave que os disturbios provenientes de tal compulsao pela
compra, temos visto e observado, em camadas muito jovens da populacao, uma
mudanca perversa no desejo de ter: hoje é preciso "ter", mas ter ANTES de qualquer
outra pessoa, seja do meu grupo social ou fora dele.

Mais importante do que ter, € preciso ter primeiro que 0S outros.
Se por um lado, alguns segmentos (entre eles o da Moda), se beneficiam
profundamente dessa tendéncia, o que tem sido observado é um descarte muito
rapido dos bens adquiridos, logo substituidos por outros e por outros e outros. Mais
modernos, mais caros, mais fashion, de maior tecnologia, mais rapidos, mais potentes,
mais chics, mais caros...enfim, todos os adjetivos sao validos na tentativa desenfreada
de, buscar fora de si mesmo, a tdo sonhada felicidade!”

Dilson Gabriel dos Santos,
Professor do comportamento do consumidor na USP
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Centenas de pessoas viraram a
madrugada para comprar 0 novo
Iphone em SP

—

A fila para compra do iPhone 4S
se formou 15 dias antes do dia
previsto em NY.

Consumidores fizeram fila diante
de uma loja da Apple em Tokyo



Vocé € um Oniomaniaco?

1 - Vocé tem preocupacdo excessiva com compras?

2 — Vocé muitas vezes acaba perdendo o controle e comprando mais do
que devia ou podia?

3 —Vocé percebeu um aumento progressivo do volume de compras e nas
suas despesas?

4 — \/océ ja tentou e nao conseguiu reduzir ou controlar as compras?

5 — Vocé percebe se faz compras como uma forma de aliviar a angustia,
tristeza ou outra emocgao negativa?

6 — Vocé mente para encobrir o seu descontrole e as quantias que gastou
com compras?

7 —\océ tem ou teve prejuizos sociais, profissionais ou familiares em
funcao das compras?

8 — Vocé tem problemas financeiros causados por compras?

9 — Vocé ja se envolveu com roubo, falsificacdo, emisséo de cheques sem
fundos, ou outros atos ilegais para poder comprar, ou pagar dividas?

Cinco ou mais critérios positivos € indicativo de oniomania.



[ N~

|V Encontro Nacional
das Fernlas de Seaddores o

Fonte: new.taringa.net
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anDs
Eusado em:
CELULARES

Consuma
per capita:
58 kg
Quanto
reciclamos hoje:
35%
Se limitassemos o

COM S MD 205 nveis
atuais, ele duraria:

q0 anos

€@rimiza

Escassez de Recursos Nao Renovavels

aANDSs
Eusado em:
CARRDS

Comsumo
per capita:
459
Quanto
reciclamos hoje:

n/d

Se limitassemos o
CO0S Lm0 205 niv eis
atual s, ele durariaz

360 anos

anons
Eusado em:
TELEVISORES LLD

Consummo
peizgpﬂa:
Quanto
recicia mos hoje:

A0
Se limitassemos o

oS Mo a0:s niveis
atuais, ele duraria:

13 anos

anos
E usado em:
FIDS ECABINS

Cioares Lim o

per capita:
630 kg
nto

recicdlamos haje:
0
i ]

Se limit iss5emps o
COnsSuImo acs nveds
atuais, ele du raria:

61 anos

Consumo
per capita:
15 kg
Quanto
reciclamos hoje:
2b%
Se mitassemos o

OIS M0 305 mvels
atuais, ele duraria:

40 anos

anons
usado em:
BATERIAS

Consumo
per capita:
n/d
Quanto
recit lamos hoje:

n/d

Se limitédssemos o
CONSUIMe a0s niveis
atuais, ele dwraria:

133 anos

Fontas it Sates asgival Sunvi [inbersidata vake Work] LiThiam Sagplyand Maras 2008
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0 MAPA

DAS MINAS
Veja onde
estdo

as maiores
TESErvVas
mundiais

de minério.

FRICADOSUL
40%

LATINA
FRICADDOSUL

BE%

Custo Ambiental de

Extracao

Mina de Agua Limpa - Piracicaba

Fonte: http://planetasustentavel.abril.uol.com.br/noticia/desenvolvimento/conteudo_432917.shtml e http://antenadoblog.blogspot.com/2009/06/vale-vai-demitir-20-dos-empregados-de.html


http://bizrevolution.typepad.com/bizrevolution/images/2008/02/28/111.jpg�
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‘DO ENTULHO
'ELETRONICO ™

Ph As Se S» B |  He
1 cumbo 2 arsénico | 3 Selénio 4mmm5wm 6‘:"""" 1 cromo 8 cobatto 9 Wercirio
No CRT Nos CRTs Nas placas *w de : polibromados 'Em placas No aco, para i  Noacodas Em chaves
(cinescopio) mais antigos : eletrdnicas, como antimonio : Antichamas em eletrbnicas e protecao i estruturase liga-desliga
e na soldagem retificadores { Antichamas ! gabinetes de pldstico,  semicondutores antiferrugem i emcomponentes e gabinetes
do monitor de corrente i no mouse i cabos e placas eletronicas | : {  magnéticos :
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Consumo Sustentavel ¢ “o uso de bens e servicos que atendam as
necessidades bdsicas, proporcionando uma melhor qualidade de vida,
enquanto minimizam o uso dos recursos naturais e materiais toxicos, a geracao
de residuos e a emissdo de poluentes durante todo ciclo de vida do produto ou
do servico, de modo gue ndo se coloque em risco as necessidades das futuras

geracoes”.

Produgdo Sustentavel € a incorporacdo, ao longo de todo o ciclo de vida de
bens e servicos, das melhores alternativas possivels para minimizar custos
ambientais e sociais. Acredita-se que esta abordagem preventiva melhore a
competitividade das empresas e reduza o risco para saude humana e meio
ambiente. Vista numa perspectiva planetdria, a producdo sustentavel deve
incorporar a nocdo de limites na oferta de recursos naturais e na capacidade

do meio ambiente para absorver os impactos da acdo humana.

Processo de Marrakesh - PNUMA



[\ The
Scuppie
Handbook

Um guia pratico para viver bem de fazer o bem

Movimento da Ascencao
da Pessoa Socialmente
Consciente

Cabelo arrumado
por produto ndo

Cartdo de crédito que doa aerosol
uma percentagem de e ndo testado em
Camisa 100% de animais

pagamentos a um fundo
gue protege florestas
tropicais

algodéo organico

Brincos feitos a

Caneta-
tinteiro partir de
nido pecas de
descartavel computador
que EITFA TSADTNOTL
) utiliza tinta Bolsa feita
"_\_ biodegradavel com
a4 estofamento
de carro
t antigo
Saco de compras i Eraldas

feito reutilizaveis

de jornais lidos

Fiel companheiro

pego em abrigo
animal local
Pasta contendo escolhido por sua
os lucros de uma adoravel
carteira de acoes aparéncia, Computador_com
composta de nao pelo seu grande CZpaudade
empresas pedigree baixo consumo de

sustentiveis -
energia
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Encontm Naclona!

- -
NOTICIAS PRODUTOS ADVOCATS CADASTRE-SE COMPRE ON LINE PAIS: BRASIL

ABRIMOS A PRIMEIRA

LOJA SUSTENTAVEL -

EM BANGALORE,
iNDIA »

“PUMA Store sustentavel, compromisso de reduzir as emissdes de CO2,
energia, agua e desperdicios nos escritorios , lojas, depositos e fabricas dos
fornecedores diretos para 2015”.
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PHILIPS
¥ ERICSSON ~ DELL
i NOKIA

O principal objeto de > =
desejo dos jovens entre | GUIDE TO
12e14anos &0 " GREEMER ELECTROMICS
computador, Entre os de | B icciiioaceomgteatieiiee

15 & 20, séa um carro —

e um celular novo

29% gostariam de

trocar o computador nos
proximos Seis Meses
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Esmaltes Infantis

Esmaltes permitidos para criancas sao aqueles a base de agua e
que saem sem necessidade do uso de acetona ou removedor.
Por ndo possuirem solvente, o cheiro dos esmaltes infantis € bem
diferente do presente nos esmaltes para adultos.

Os esmaltes também podem possuir substancias de gosto
amargo, para evitar a ingestao acidental por parte das criancas, e
cada tonalidade deve ser testada a fim de se avaliar o seu
potencial de irritacdo, sensibilizacdo e toxicidade oral. O rétulo
deve possuir orientacdes e adverténcias de uso.

Maquiagens Infantis

Um requisito essencial para a maquiagem infantil € ter baixo
poder de fixacdo e ser faciimente removida da pele com agua.
Cada tonalidade de blushes e rouges deve ser testada antes de
ser comercializada, para se avaliar o potencial de irritacao,
sensibilizacéo e toxicidade oral. Alem disso, a Anvisa permite que
as maquiagens contenham substancias que possuam gosto ruim

R S (amargo) para evitar que a crianca leve o produto & boca.

Atencdo: maquiagens para boneca e outras comercializadas
como brinquedos ndo podem ser utilizadas em criangas, pois ndo
sao formuladas com ingredientes proprios para a pele infantil e
nem propiciam a segurancga necessaria.
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Compramos COLTAN

Dados Gerais para Contato:

| COLTAM International 5.A. € uma empresa dedicads a comercislizar * Mome:
COLTAN a ni vel intemacional.

“ E-malk
Ma atuslidade temos relapies & contratos com importantes clientes na -
CHIMA, Goreia, Estonia, India e owtres paises. st
Estamos intzressados em comprar COLTAN produzido na America =

desenvolver relapbes de negocios a longo prazo.

Se sua empresa esta interessada em vender COLTAN, o= Bl

por favor preencha os dados do formulario a direita; TruT T |E||
Pama de Emtarngue
FPor favor leve em consideragio que: Certificado de (ualidade emiEido por (nome da enfidade):
" Por principio e politica da empresa NAD
comprameos Coltan produzido no CONGO (Africa) B e
% de INER0S (Reguerimento minkma 10%):
1 O concentrado de Tantalita deve ter as seguintes L ' . L
especificagbes:
m Ta205: 25% min. Quantidade de Produto e Prego:
w U3OE + Tho2Z: 0105 ma.
m Granulometny: 10 mm mas. CuErildsde disponiel sEimene
1 Eztamos interessados em comprar COLTAN - =i
5 . Capaciiade ﬂmeml‘lm ]
produzido na America ! )
Prego por gullograma —————
{CIF Pono Caldera na Costa Fikea)
Agradecemos seu interesse em COLTAN International. Foma de pagamento preterids

Estaremos em contato depois de

receber sua informagao.
: : Contate-nos
Muito obrigado.
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Pelo consumo consciente

fe

Planeje suas compras epare seu lixo

clien

Adote uma postura ativa.

Nao seja impulsive nas compras. Sl _
Envie as empresas sugestoes

icle e contribua para a

A impulsividade é inimiga do consumo nomia de recursos naturais, < :
consciente. Planeje antecipadamente e, a redugdo da degradagdo ambiental e criticas construtivas
com isso, compre menos e melhor. e a geracao de empregos. sobre seus produtos/servigos.

Divulgue o consumo
consciente

S Seja um militante da causa:

Use cr édito sensibilize outros consumidores e
conscientemente dissemine informacées, valores

e préticas do consumo consciente.
Monte grupos para mobilizar

seus familiares, amigos e pessoas
mais proximas.

Avalie os impactos
de seu consumo
Pense bem se o que vocé

vai comprar a crédito ndo pode
esperar e esteja certo de

que podera pagar as prestagoes.

Leve em consideracdo o
meio ambiente e a sociedade
em suas escolhas de consumo.

heca e valorize
praticas de

esponsabilidade
social das empresas

do consumidor cons

Em suas escolhas de consumo,
néo olhe apenas prego e qualidade.
Valorize as empresas em fungdo

de sua responsabilidade para com
os funcionarios, a sociedade

e 0 meio ambiente.

Consuma apenas

al ‘e dos politicos
necessario

le partidos, candidatos e
rnantes propostas e agées
viabilizem e aprofundem

tica do consumo consciente.

Refiita sobre suas reais
necessidades e procure
viver com menos.

principios

Nio compre
produtos piratas ou
contrabandeados Reflita sobre

Reutilize produtos seus valores

e embala gens Com,_ore sempre do comércio .
legalizado e, dessa forma, Avalie constantemente

N&o compre outra vez contribua para gerar empregos 08 principios que guiam

0 que vocé pode consertar, estaveis e para combater o crime suas escolhas e seus habitos

transformar e reutilizar. organizado e a violéncia.
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Dilma Pimentel

dilmapimentel @ hotmail.com

© 2012 — Otimiza Consultoria Ltda.
Os autores acreditam que a sustentabilidade é “como um jardim sem portdes. Um desses jardins onde qualquer um pode entrar e onde tudo o que é
bom e belo néo é de ninguém. N&o é de ninguém sozinho, pra poder ser ‘de todo mundo™ (Brandao, C. R.; Zahara, I. O Jardim de Todos.
Campinas: Editora Autores Associados, 2004)

_ ~ Por este motivo, € autorizada a utilizagéo didatica de todo o material contido nesta apresentacao. _
Por motivos éticos, é solicitado ao multiplicador informar a fonte do material e manter as referéncias originais das transparéncias.

A utilizacdo comercial é proibida - incluindo cursos in company - e depende de autorizagdo escrita dos autores.

A lei do direito autoral pune a reproducédo de obra intelectual, por qualquer meio, no todo ou em parte, sem autoriza¢cdo do autor ou de quem o
represente (art. 184). Cumprir a lei € um dever de cidadania, respeite o direito do autor. Associacao Brasileira de Direitos Reprograficos -
www.abdr.org.br.
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