Televisao
A Forga da Palavra

Desembargadora Leticia Sardas

“ Da observagio da inedutibifidade dao crencas illimas extrai a maior figio da minha
oida. @prendi a respeitar as iddias alheias, o delerme dianke do seqredo de cada
conaciéncia, a compreender anles de disculin, a discutic antes de condenar. & porque
Italia Civile,

Lacaita, Manduria — Bari- Perugia, 1964, pp. 7-8,
Passigli, Florencga, 1986, pp. 11-12

I - Primeiras notas:

Com freqiiéncia temos escutado falar que a televisao
constitui o meio, por exceléncia, de divertimento e de informacao,
preenchendo espagos de lazer, condicionando a tomada de decisGes no
campo politico, provocando solidariedade e adesdes ', mas também sendo a
responsavel por variados conflitos e rupturas.

Registrando em som e em imagem todos os tipos de
acontecimentos, a televisdo integra povos e territorios tao distantes e tdo
distintos, que tem sido um valioso instrumento na transformacio do mundo
numa aldeia global.

Relevante apontar o papel dos satélites, que criaram e
possibilitaram a era das transmissoes a0 vivo.

' Em* Tempos Interessantes — Uma vida no século XXEtic Hobsbawm, examinando os principais acontestos de seu
tempo, narrou, - com as cores de quem vivenciolaangnte cada um destes fatos -, as crises fimasoeipoliticas da década
de 20, a ascensdo de Hitler, a Segunda Guerra BluadGuerra Fria, a rebeldia dos anos 60, a situaolitica e social na
América Latina, o fim do império soviético e o phages Estados Unidos como poténcia hegemdnica. cétto trecho desta
bibliografica obra, publicada pela Companhia dasalse o famoso historiador britanico referiu-sen@amnoderna operacéo de
midia, ocorrida ap6s os disturbios raciais de Nothinll, e 1958. Esta campanha anti-racista na Gra-Bretanha, deadain
“Campanha dos Astros pela Amizade Inter-raciéBCIF), teve grande adesdd@o propriamente em decorréncia da participagdo
de grandes astros do jazz, como Johnny Dankwart Cdine, Humphrey Lyttleton e Chris Barber, mas pelevante papel da
televisdo, que produziu idéias que faziam noticia, comestaf de Natal infantil inter-racial, que foi intelgnente transmitida
pela televisao britanica.

“ Televiséo: A forca da palavra ” 1



Assim, a televisdo deu ao jornalismo um importante
contributo, revolucionando a reportagem .

A versatilidade do veiculo, colocando diante dos nossos
olhos a noticia que acontece >, bem como os conhecidos avancos técnicos,
fizeram com que o telejornalismo procurasse novos caminhos para ofertar
ao publico o produto-noticia, diferenciando-se dos outros concorrentes.

E o poder da for¢a criadora da palavra, conjugada com a
imagem dos fatos, como formadora ou informadora de opinides, que
buscamos analisar nesta pesquisa.

I1 — A forga da palavra:

Otelo, de Willian Shakespeare, a conhecida tragédia do citime,
da insensatez e da perfidia, ¢, talvez, um dos mais marcantes exemplos da
influéncia da palavra, como forga criadora de fatos.

Iago, o invejoso alferes de Otelo, primeiro despertou a ira de
Brabancio, contando que sua filha, a doce e boa Desdémona fugira com o
mouro:

w

Irra, senhor! Irral O senhor estd roubado! Vista-se, por
decéncial, despedagaram-lhe o coragdo, perdeu metade da sua
alma; agora mesmo, neste mesmo instante, um velho carneiro
negro estd cobrindo a sua ovelha branca. Levante-se, erga-se!
Acorde com o toque de rebate os cidaddos que ressonam
descuidados, quando ndo o diabo fd-lo-d avé., erga-se: digo-lhe

w

eu.

E quando Brabancio, aturdido, pergunta-lhe quem ¢,
responde o intrigueiro:

" Sou aquele que lhe vem anunciar que sua filha e o Mouro estdo
agora perfazendo o animal de duas costas.”

2 pesquisas realizadas por abalizados institutpesiguisa tém revelado que o radio ainda detém ar @uadiéncia durante o dia,
somente perdendo para a televisdo no horario roturn

% Imagens como a do estudante enfrentando tanquesaga em Pequim, transmitida ao vivo pela tef@yisao impressées que
nunca se apagardo da mente dos telespectadores.
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Nao satisfeito, e ambicionando o posto do tenente Cassio,
lIago, ainda com a forca da palavra, instiga Rodrigo, que é apaixonado por
Desdémona, fazendo-o crer que a doce dama por aquele se apaixonara. *

Em seguida, numa clara demonstragdo de suas intengdes,
lago planeja derramar peonba no ouvido do Mouro, levando-o, envolvido com
as palavras do alferes, a matar a bela Desdémona.

“ @WMM%MWY,WMMWMMWW,W-MW
mufammw&om,mmﬁq@aw,fonwwmwhww?@ea
@MMWWQWW,e%h@m@@we&w&z%/w,mammmh

Mmmmﬁﬁo:-@meﬂaafm&ﬁawmamhmw;-ewm
%m&wm,mmoww@kmm&z%m
MW@WOAMWM;eaomwwgmﬁ@wa@@wm/wuma%ﬁm.”

Esta tragédia é, sem duvida, um marco, simbolizando como a
palavra pode ser usada para fomentar intrigas, para intrigar coragoes, para
mudar a vida das pessoas, para mudar o rumo das coisas, para provocar
rupturas, para criar adesoes.

I11- O poder da palavra virtual:

Uma nova realidade surgiu no fim do ultimo século. A
palavra sempre compreendida como depositaria de informacao, nio é mais
s6 a palavra escrita. Com a informatica surge, como uma nova modalidade
de palavra, a palavra virtual, no a palavra escrita, nao a palavra falada, mas a
palavra visualmente visivel num écran por forca de um jogo complexo
cingido a uma simples l6gica binaria.

Ao se criar um size na Internet, com mais ou menos ligacoes,

4“ Pde o teu dedo assim e deixa que a tua almarstjaida. Repara com que violéncia ela primeiroa o Mouro, somente
pela sua jactancia e fantasiosas mentiras. Améela-ainda pelo seu palavreado? N&o deixes quese meteu discreto coragéo.
Os seus olhos precisam de alimento; e que deleiterg ela ter em olhar para o diabo? — Quandogueagsta entorpecido pela
acao dos deleites, deveria haver — para outra irflamar e saciar -, um novo apetite — belezaajudasse, harmonia de idade,
maneiras e encantos; tudo isto falta ao Mouro. Agum destes requisitos essenciais, a sua delieatl#a se achara iludida;
comecara a sentir njuseas, a enjoar-se e a aboorédeuro. A prépria natureza a instruird no assumta compelird a uma
segunda escolha. Agora, posto isto (e € uma sdmosignais fecunda e natural), quem esta tdo ingneos degraus desta
fortuna como Céssio? — um biltre extremamente @ldy com tanta capacidade quanta basta para sdvenwas formas
polidas e decentes, com que melhor possa encobeu @bsceno e libertino afeto? Ninguém, com cemézguém, um sutil e
insinuante patife, um farejador de ocasides, quedos capazes de publicar e simular quando mésimdortunas nunca se
deram; um endiabrado velhaco! Além disso, o patifeonito, novo e tem todos os requisitos que aicid a imaginagao
inexperiente procuram. Um biltre completo, pestdee a mulher ja esté eivada. “
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w

. estamos a langar informagdo para um espago virtual, para
uma terra de ninguém que tem, no entanto, a qualidade dnica e
insubstituivel de todos ali poderem poisar os pés e de, por ela e
nela, acederem a informagdo que ld foi “plantada”.

A palavra ja niao pertence a ninguém. Pode ser criada,
recriada, transformada ou desencantada com a sutileza ou a persisténcia dos
conquistadores do nada ou no tempo de um olhar.

Pode ser fonte de informacao, mas também pode o palco da
perplexidade do pensar, mas, de qualquer forma, nao perde a caracteristica
de ponto de encontro do modo-de-ser-humano.

IV — A televisao:

O poder manipulador da televisdo logo foi percebido pelas
forgas politicamente dominantes °, favorecendo a preponderancia do Estado
na definicio e na execuc¢do do servico putblico.”

Assim, - particularmente no continente europeu -, O
principio do monopdlio do Estado surgiu naturalmente, em matéria de
producio televisiva.

Entendeu-se que somente um sistema publico seria capaz de
fazer servico publico. ®

Criou-se uma espécie de taxa, que cada familia proprietaria
de um televisor pagava no momento da sua aquisicio. A compra de
aparelhos crescia. Os tempos eram de expansio economica. A popularidade
da nova midia era evidente.

O sistema prosperou.

® José Francisco de Faria Cospué¢m é afinal o chefe da ALDEI&RRvista da Maxtel — pag. 580/586

® Em Portugal, conforme relatado por José Rebeld Tetevisdo Publica/Televiséo do Publico empresa publica de televiséo,
a RTP, conheceu, nos dltimos 27 anos, 21 presiteatténtica miscelanea que traduz o ziguezagweaoldica portuguesa
desde a Revolucao de Abril.

" Fernand Terrou, no advento da televisdo na Frandaou sete razdes que justificavam a prepomdééddo Estado na
execucao deste servico: 1- raridade das freqigheidzianas; 2 — elevados custos de instalac@cegploracéo das estacdes; 3
— razbes historicas, como a recuperacdo do momogsiiabelecido para as transmissdes postais eéfetag; 4 — o
extraordinario “poder social”, isto é, importandacisiva na formacdo da opinido publica; 5 — redaede de garantir o
principio da “universalidade” do servico publicajpedindo que o servigo de televisdo esteja dispbm@ipenas em regides
comercialmente relevantes; 6 — direito do Estadpatide um meio de comunicagéo suscetivel de irfiotatlos os cidadaos,
nomeadamente, no que respeita as grandes orientasffatégicas de defesa nacional, relagbes estezdacacao, et.; 7 —
possibilidade de ultrapassar obstaculos levandoraligdade de emissdes culturais. (cf. obra e aupracitados).

8 Com a adog&o do monopdlio do Estado sobressaifasém dos conceitos dervicopublico de televisdo e distemapublico

de televisdo. (idem)

“ Televiséo: A forca da palavra ” 4



Em certo momento, ocorreu a estagnacio da economia. As
compras dos aparelhos de televisio acompanharam o declinio. * O mercado
nao mais apresentava opgoes para novos adquirentes de produtos.

Com o acentuado descompasso entre custos e receitas, o
sistema publico de televisao se vé obrigado a recorrer a publicidade.

w

Solugdo perversa. Porque o apelo a publicidade equivalia,
particularmente na Europa onde a oposigdo publico/privado é mais
sentida, a renunciar a concepgdo original de servigo publico. Como
aceitar, de fato, que um sistema publico, responsdvel pela
produgdo de um servigo publico,fosse financiado e, por
conseguinte, preservado gragas a publicidade, simbolo do privado
triunfante?

A Europa, '’ quase sem excegio, viu a multiplicacio das

estacOes privadas de televisao e o surgimento de um sistema de concorréncia
publico/privado. '

Na Franca, sentindo o poder politico que os novos ventos
sopravam no sentido da televisao privada, criou-se um ambiente propicio
para a mudanca, impelindo-se os grupos econémicos a aproveitar a grande
oportunidade.

Em 1984 ¢ atribuida a concessio do Canal Plus a um
colaborador direto de Francois Mitterrand, entdo Presidente da Republica."
Em 1986, personalidades também ligadas ao Presidente sio beneficiadas
com as concessoes da M6 e da La Cing.

® Calcula-se que, em média, o parque de receptere¥ e renova de dez em dez anos. (idem)

1 “Em outras palavras: assistiu-se & instituiciome espécie de Yalta do audiovisual que, se nisesctraduz a impoténcia
dos Estados para responder adequadamente a onssaladara da iniciativa privada, exprime, noutrestratégias de
acompanhamento ou, mesmo, de antecipagdo.”(idem).

1 Na ltalia ocorreu um fato tipico da impoténciaEkiado. A RAI (rede de televisdo publica italiafmjnada em 1944, com
estrutura tipicamente fascista, sobre os escontadsAR, funcionou durante cerca de vinte anos celemento determinante
para a difusdo dos ideais democrata-cristdos. Téoh@ missdo contribuir para o aprofundamento @enatracia guiada” (
termo usado por Amintore Fanfani). Assim, véariotegnantes de seus quadros, bem como seus respsngéaesitaram
diretamente de jornais democrata-cristdos contloRmpolo. O progressivo enfraquecimento do Partido politiemocrata-
cristdo, que foi forcado a negociar para se mardgroder, ocasionou a abertura de brechas noiedifianolitico da televiséo.
Desta forma, a partir de 1975, tem inicio uma rfese na histéria da televisao italiana, que élpada pelos principais partidos
politicos. A RAI 1 fica com o partido democratastdio; a RAI 2 fica com o partido socialista e a RA$sa a ser controlada pelo
partido comunista. A reacéo dos pequenos blocdgqasl excluidos da partilha, aliado ao fim do coonpisso histérico entre os
democrata-cristdos e os comunistas, abalaram ithpatbs trés grandes grupos politicos. Grupos @m®ogj que se intitulavam
“alternativos”, apoiados pelb Manifesto lancaram-se a tarefa de abrir canais de telev®@ea de guinhentasovas estagoes
apareceram no panorama televisivo italiano. Ases#am sempre comerciais e estavam todas aocad&pieis vigentes. O
partido socialista, - i¢cado ao poder em decorgénei cisédo entre os partidos democrata-cristiareimista -, ndo consegue
reagir a pressdo do grupo de Silvio Berlusconi. F985 trés redes de televiséo privada, de cobertacional, iniciam as
atividades na Italia. Cinco anos depois, em 1990giadMammi consagrou a existéncia de uma pretemsi@ricia reguladora:
“Garante dell’ editora “. O poder econémico triunfara. (idem)

120 peneficiado foi André Rousselet.
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Até mesmo durante o conservador governo de Jacques
Chirac, a Franca assistiu a privatizagio da TF7"”, e diversas outras
concessoes demonstram a proximidade dos grupos econdémicos com o0s
grupos politicos. '

A fase do Estado operador, - em situacao de monopolio -,
se segue a fase do Estado operador e regulamentador, delegando parte de
suas responsabilidades ao poder privado.

E a fase das concessdes.

" Estado que investe diretamente, financiando uma televisdo
plblica. Mas Estado que, ao mesmo tempo, delega parte de suas
responsabilidades ho setor privado, através da concessdo, a este,
da possibilidade de prestagdo de servigo publico. Estado que
regulamenta e administra, criando e aplicando legislagdo
apropriada. Estado que negocia nas instancias internacionais.” °

A evidente decadéncia do sistema publico de televisao tem
sido apontado como um evidente sinal da decadéncia do Estado-Nagio.'

Enquanto ha o declinio da televisio publica, a televisao
privada prossegue conhecendo sucessivas e vitoriosas fases de evolugio."

Com a diminuicao da intervencio do Estado-Nacio,
fenomeno denominado de a crise do Estado minimo, cottre-se, no entanto, o
risco de se assistir o desenvolvimento de crises socials que O mesmo
Estado-Nagao tinha o compromisso e o cumpria, de conté-las.

Os indicadores atuais, neste mundo globalizado, apontam
para a criagao de grandes fossos de segregacao, separando, drasticamente, o
grupo que tem emprego, do grupo, cada vez maior, dos que nao tem
emprego e que sequer tém condi¢oes de obte-lo.

2 0 beneficiario foi Francis Bouygues, de tendéneimnhecidamente direitista.

4 para aM6 entram aCompagnie Lyonnaise dés Eawlirigida por um antigo secretério-geral do RPRe @ o partido de
Jacques Chirac. Parala Cingentra Robert Hersant, proprietario de jornais @eactonotacéo de direita, corhé Figaroe
France Soir

!5 Obra citada, publicada em Etica, Cidadania e Inga&re- Editora Mauad, 2002.

16« A globalizagéio, suportada ideologicamente pordiseurso ultraliberalizante e desterritorializavem, justamente, por em
causa esse conceito de Estado-Nagéo.” — cf. pag. 55

¥ Numa primeira fase, a televiséo privada constisgitcomo um nicleo central de grupos multimidiaideens&o nacional. A
procura do lucro, - alma do comércio -, relega pagundo plano principios como o da universalididdifusao, privilegiando
zonas urbanas de maiores indices de consumo, ieseapendéncia para a otimizagao do binémio ac@iftusto do programa,
subalternizando critérios de qualidade. Na segiamty aparecem as associagfes de grupos multiendidiggrandes empresas de
telecomunicagéo, reunindo contetdos midiaticoscaeotegias avancadas. Finalmente, este processatiewolda televisao
privada, estad culminando com a completa internadizacdo dos capitais investidos e com a totaligditu dos tradicionais
grupos multimidia. Surgem, ao lado dos grupos midtia, em verdadeira simbiose, sociedades questendm ao turismo, a
especulacédo imobiliaria, & comercializa¢éo deytaslalimentares, a especulacéo financeira.
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Os novos pobres, totalmente incapazes de mudar de
situagdo por seus proprios meios, excluidos do mercado de trabalho,
excluidos da formacao profissional, sem habitacdo, sem assisténcia familiar,
totalmente desinseridos, tém multiplicado os processos de auto-afirmacao,
desenvolvendo o populismo de direita, como forma de contestacao dos
mecanismos democraticos, por via do qual eles se constitufram.'®

V — A funcido da midia:

No contexto do mundo globalizado "

, qual o papel da
midia?

Onde o valor da palavra?

A estas perguntas, outras indagacdes se impoem em tempos
de globalizacao.

Existe alguma atividade intrinsecamente mais globalizadora
do que o comércio? *

Existe uma ideologia mais indiferente ao destino das nagdes
do que o capitalismo? *

Existe desafio mais audacioso as fronteiras que o mercado

Neste plano, a midia cabe uma dupla fun¢ido. A de criagao e
homogeneizacao de necessidades, de modo a facilitar o escoamento de

novos produtos » e, uma funcio de relevincia, que talvez esteja sendo

322

18 A globalizagdo, gradualmente, vai instituindo aateinada “cultura global”, que visa converter oitdismo num estado
natural da sociedade. A idéia do Estado social ickital Gnico responsavel pela resolugdo dos proaedecorrentes da
igualdade juridica - pregada no portico de quase todas as cogsisidos estados democraticos de direito -; seapdi® a
desigualdade realclaramente perceptivel nos grupos dogos pobres

¥ Em estudo denominadd Globalismo como neobarbéarieMuniz Sodré — escritor e professor da Escol@amunicacéo da
Universidade Federal Fluminense -, ressaltou“dDesentido de uma palavra como “globalizacéo”owcomportamento de um
ator social em face desse sentido podem variarmdendividuo para outro, de uma regido do mundo paura, ou mesmo de
um curto periodo de tempo para outrB”exemplificou, dizendo que no seu primeiro mangaésidencial, Fernando Henrique
Cardoso costumava saudar a globalizacdo como uwo ‘flemascimento”, no entretanto, no segundo mangalmavia esquecido
aquela saudagao e passou a repetidamente entatidéstorcdes do processo de globalizagédo. Assgignificacio da palavra,
que antes era utilizada na forma universalmentmfalista, como forca aglutinadora de adesfedoedés, passava a ser
relativizada.” as concentragdes de ativistas e os féruns de @sbaternacionais tornaram evidente a obliglidabke um
discurso que poderiamos chamar de “ globalista(’ . Editora Record — Rio de Janeiro/S&o Paulo, 2003)

2 s30 tipicas as propagand4sO planeta Reebok n&o tem fronteirasé o lema da campanha do fabricante de calgados
esportivos.

2L As galerias comerciais, as pragas publicas prizdtis, os bairros sem vizinhos, sdo as novassgtajaivilizacao ocidental. A
cultura foi reduzida ao estado de mercadoridodk se transforma em ideologia. Cria-se uma nova sédaite planetéaria,
veiculada pofogos, stars, can¢des, marcas e jingles.

2 Na Europa, na Asia e na América, os mercadossgadtaram as soberanias nacionais e deram origenaaultura: a cultura
dos bancos internacionais, das organiza¢des cargrdodobbiestransacionais como a Organizacéo dos Paises Edpmta
de Petroleo (OPEP), dos servigos mundiais de irdg@m (CNN e BBC) e das empresas multinacionaisoS&omvos soberanos
de um mundo em que os Estados-nacdes ndo séo apaizes de regrar sua propria economia e menos @mndantrolar os
movimentos de capitais nos mercados planetaridSulura McWorld, Benjamin R. Barber — Editora Reter Rio de
Janeiro/Sao Paulo, 2003)

2 A cultura mundial americana a cultura McWorld— é menos hostil que indiferente & democracia: aigetivo é uma
sociedade universal de consumo que nao seria ctenpes por tribos nem por cidadaos, todos maustefepotenciais, mas
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relegada a segundo plano *, a funcio de instituir mecanismos apaziguadores
de tensGes, assumindo-se como verdadeiras e poderosas “fdbricas de
sonhos”, especialmente no que diz respeito as populagoes marginalizadas.

José Arbex Jr. , em estudo tematizado como “Uma outra
comunicagio ¢ possivel” ¥, fez uma interessantissima observacio sobre a
segunda funcao da midia, ressaltando que o “wundo do espeticulo” ou a
“espetacularizacao do mundo”, atenua ou até abole as fronteiras entre os géneros
Sornalismo”, “entretenimento” e ‘publicidade’.

Assim, produzem telejornais que adotam a linguagem de
telenovelas e de pecas publicitarias; veiculam novelas que fingem ser
“documentdrios” ou  “reportagens” sobre comunidades culturais e movimentos
sociais (como o Isla e o MST), e sobre problemas do mundo contemporaneo
(como o uso de drogas ¢ o narcotrafico).

Com estes expedientes, a midia, - com enorme destaque para
a televisio *’-, abre imensas possibilidades de manipulagio do imaginario,
principalmente em paises pobres como o Brasil, onde a sociedade civil, -
extremamente fragilizada pelos grandes fossos de pobreza, exposta as
relacbes promiscuas entre as poderosas corporacoes e o Estado, sofrendo as
terriveis conseqiéncias de um elevado indice de analfabetismo funcional,
desprovido de tradicio democratica -, é alvo facil de manipula¢io pela
midia.”’

Nao raro, temos assistido na televisio a propagacio da
violéncia, vez que as noticias de fatos, com o pretexto de informar, servem a

somente por essa nova raca de homens e mulheresigues consumidores. A nova cultura globalizarpeilea do jogo ndo
apenas aqueles que a criticam de um ponto derestéonario, mas igualmente os seus concorrentesatéticos, que sonham
com uma sociedade civil internacional constituid@idadaos livres oriundos das mais variadas agfiw+idem, idem.

2 A concorréncia cega e a obsessdo pelo audimetr@iévocado efeitos daimetismoentre cadeias de televisdo puablica e
cadeias de televisdo privadas, ao ponto de secgrante impossivel distinguir o contelido de umds eutras.

%« por uma outra comunicacdo — Midia, mundializagditural e poder”, organizado por Dénis de Mora&slitora Record,

Rio de Janeiro/S&o Paulo, 2003.

% As estatisticas relatam uma grande diferenca eneras de equipamentos no mundo: os Estados Urédo805 televisores
para_cada mil pessgas Franga 589. a Argélia, no entanto, conta coma &89 Filipinas, com 49. Na regido mais pobre dodaop

a Africa subsaariana, ha 33 e, dentro dela, npiatid,4.

Em telefones, a maior quantidade de linhadbteleas corresponde ao nivel de desenvolviment®dNode “Ocidental”. A
Suécia encabega a lista com 681 telefones paransidebitantes seguida pelos Estados Unidos (626) e Suica (&ighte
disso, ha vérios paises que ndo chegam a dezntetepara cada mil habitantes, como o Nepal e Béesja ou apenas superam
esta cifra, como acontece na india, que conta ®limias telefonicas para cada mil habitantes.

Com relagdo a Internet, 88% dos seus usuanesvem paises industrializados e representam 15g6pmldacdo mundial. O
sul da Asia, com 20% da populagdo mundial, reptaseenos de 1% da populagdo global da Internetudinq isso, a Africa,
onde moram 739 milhdes de pessoas, conta com apémaihdes de linhas telefénicas — ou seja, apragamente duas linhas
para cada cem habitantes — e um milhdo de usudeidsternet.” ( “ O contexto do publico™ Anibal félp professor da
Universidade de Buenos Aires e autor lde Marca de la bestia: identificacion, desigualdadg infoentretenimiento en la
sociedad contemporanea.)

27« Daj decorre que a luta contra o monopdélio da cornagéio ¢ vital & democracia, ainda mais em paisesoon Brasil.”
(Uma outra comunicacéo é possivel — e necessal@é-Arbex Jr — obra citada).
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grupos economicos privados em promiscua relagdo com os poderes
politicos.

Assiste-se, por exemplo, no Rio de Janeiro, a repetida
afirmacdio de que a violéncia em determinadas favelas, que vem
assustadoramente se propaganda por toda a cidade, é fruto da aciao de
individnos malvadoes, de narcotraficantes, de gangues de malfeitores.

Naio se explica, no entanto, que estas agoes ocorrem num
quadro de desemprego estrutural, que destroi a vida de milhdes de jovens,
privando-os de utopias e sonhos, que vivem em locais onde nao ha escolas,
hospitais, pronto-socorros, agua e esgoto, areas de lazer, etc.

Com esta visao distorcida da realidade, que mascara a
talencia do Estado-Nagao, a violéncia ¢ apresentada como uma “forva da
natureza”, quica decorrente de razdes raciais ou genéticas.

Para fortalecer o imaginario popular, os atores das agdes
violentas sao sempre negros ou mulatos e, este dado racial é valorizado nas
imagens e ressaltado nas palavras, reforcando o racismo *, j4 que a midia
nunca diz que os negros e os mulatos nao sao naturalmente violentos.

Cegos pelo lucro facil, os donos do monopdlio pressionam o
governo e os politicos no sentido de impedir, desestimular ou proibir a
formacao de radios comunitirias e de outros meios de comunicacio
alternativos e independentes do grande capital.”’

VI — Tempo de remate:

Em tempo de remate, numa reflexdo sobre os temas até aqui
abordados e que contaram com a fecunda contribui¢ao dos autores citados,
conclui-se, com certa facilidade, que a televisao da atualidade, como um dos
bracos da midia monopolizada * nio ¢ a representante que se esperava da
suposta “Vberdade de informagio”

% Estatisticas do IBGE demonstram que ha uma cdincid total entre os mapas de areas brasileirasmisgraveis e aquelas
mais densamente habitadas por negros. Assim, o®e@io sdo violentos por serem negros, mas pemseftimas
preferenciaigda discriminagéo social e racial.

2 Exemplo marcante foi a batalha para regulameniexisténcia de radios comunitarias no Brasilatias pela midia como
piratas A multiplicacéo de radios livres, que atualmea@edita-se que cheguem a 30 mil em todo o teaibyasileiro, levou
0 Congresso a criar uma lei para regulamentac@eto. A Lei n. 9.612, de 19 de fevereiro de 199#lizmente a vitéria dos
grupos comunitarios foi efémera e parcial. A Lalyéz pela forte presséo dos grupos de poderregkdta de problemas de
dificil solugdo. Conhecidos grupos de comunicagémseguiram, através de seus titeres no Congrespoy iuma série de
restricbes técnicas e burocraticas ao servico diedidusdo comunitaria. H4, no momento, cerca aecimil pedidos de
regularizacdo na fila. As concessdes sdo dadagramdeliberadamente lento. As radio comunitariés podem funcionar sem
autorizacao, sob pena de ter apreendido o seuiat@&etomo é l6gico, ndo tém dinheiro para coatratn advogado.

% Discorrendo sobre a monopolizagdo privada dos snééocomunicagdo, Noam Chomsky relatou que “ Nadiéde 1920
surgiu o primeiro meio importante de comunicagaondssa, desde a imprensa — o radio. Esta claro ga@io € um recurso
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E de Noam Chomsky, citando Adam Smith a inconfundivel
manifestacio: '

"Gostaria de ver uma tendéncia para a igualdade. Ndo sé a
igualdade de oportunidades, mas a verdadeira igualdade - a
capacidade, em todas as fases da existéncia, de acessar a
informagdo e tomar decisGes com base nessa informagdo. Assim,
um sistema de comunicacdo social verdadeiramente democrdtico
envolveria a participagdo do povo em larga escala, refletindo
tanto os interesses plblicos como valores auténticos: a verdade,
a integridade, a descoberta.”

Também este é o nosso sonho, a nossa utopia.

A forca da palavra como meio de informagao, de
esclarecimento, de formacao da cidadania, de anti-racismo, de inclusao, nio
pode ser menosprezada pela televisao.

Seu uso nao pode ser como nas palavras de Iago, um mero
instrumento de destruicao.

A fibrica de sonhos pode fabricar sonhos para serem
vividos num mundo melhor, num mundo sem fossos, num mundo de
sonhos realizaveis.

A faléncia do Estado-Naciao ¢é a crise de um modelo de
Estado, mas nao é a faléncia do Estado.

Sonho com uma televisio despreocupada das audiéncias.
Sem a necessidade de responder ao audimetro.

limitado, porque funciona em uma banda fixa destm@issdo. Ninguém tinha divida de que o governagaea regulamentar a
radio-transmisséo. A divida era a forma que assugssa regulamentacao.

“ O governo podia optar pelo radio de carateripadbcom a participagdo popular: uma abordagemsguia tdo democréatica
quanto a sociedade que a escolhesse. Na UniactiSawiéradio seria totalitario, mas no Canada éngtaterra, por exemplo,
seria parcialmente democratico (na medida em aasenciedades sdo democraticas).

“ O debate foi conduzido em todo o mundo — peEnos nas sociedades mais ricas, que podiam esdQlihase todos os
paises (é possivel que todos eles: ndo poderrauciia excegdo) optaram pelo radio entendido comsamico publico, mas os
Estados Unidos preferiram entregar o radio ao gefeado. Ndo era um critério exclusivo, ja quenengermitidas pequenas
estacdes transmissoras, por exemplo de universidadbrindo alguns quarteirdes. Virtualmente, tad@dio-transmisséo foi
entregue ao setor privado. ( ...)

O mais marcante foi a vitoria ideolégica destery o autor se refere ao setor empresariaxplbicar que a entrega da radio a
particulares representava uma opgdo democraticgu@@ssegurava as pessoas opc¢des no mercadcalidanie, este € um
conceito muito estranho de democracia, porque empaas individuos dependia dos seus recursos saassescolhas estavam
limitadas as opgdes muito estruturadas, propostasm sistema de concentragdo real do poder. Nm&nto esquema foi aceito
amplamente como uma solugdo democratica, até mpshos liberais. Entre os meados e o fim da década980 a questdo
estava essencialmente decidida.

“ Uma década mais tarde, quando surgiu a télevimuve nova luta, pelo menos no resto do mund&ssdos Unidos foram
uma excecdo; a tevé foi totalmente comercializa€ela, qualquer oposigdo. E outra vez, na maiorigdtses, talvez mesmo na
totalidade deles, a televisao foi entregue ao getolico.” - “ Segredos, Mentiras e Democraci&ditora UNB — Brasilia.

%1 Obra e autor supracitados.
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Sonho com a televisao do publico, televisio em que a forga
da palavra a torne tdo indispensavel como sdao as estradas, as escolas, os
hospitais.

Impossivel esquecer que, se por um lado had pessoas capazes de
vestir calgas, calgados e camisas semelhantes, de usar o mesmo tipo de eletronicos, reldgios e
perfumes, etc — consumindo o comum — chegando até a repetir gestos, atitudes e reagies
pelo mundo  afora, por outro hi aqueles que buscam, no interior do processo
mundializante, o resgate de especificos e diferentes costumes, valores e até produtos de
consumo que sao especificos, diferentes.”

A palavra televisiva pode ser o principal instrumento de uma
nova era, a era da humanidade, que finalmente se instaurou neste século que
engatinha.

A forca da palavra televisiva, aliada a for¢ca da imagem, pode
e deve ser a forca do publico, contra os grandes e tenebrosos fossos de
discriminacio.

Oxala os grupos operadores da midia descubram a forga das
suas palavras, paa a nos oudidos dos excluidos |

TFrabalho reakizads pefa desembargadira Leticia de Faria Sardas, &
Tribunal de_Justica do Lstado do Rio de_Janeire, na cadeira de Direito do
Fudiovisual e da Gomunicacio Social, ministrada pelo Doutor Rui Fssis
Ferreira, no Gurse do Pos-Graduacio em Direito da Gomunicacio, do
Instivute_Juridico du Gomunicacio da Faculdade do Direite da Universidade
de Goimbra, %rtujaf , em junhe de 2003.

Texto disponibilizado no Banco do Conhecimento em 17 de julho de 2008.
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